
智能驾驶核心产品对比表格
时间口径：2026 年 4 月 | 用途：作为主报告的横向印证附表

摘要

本附表不以给出绝对排名为目标，而是从目标人群、体验特征、价格带和适用场景四个维

度，对头部智能驾驶产品进行横向整理。相比原始版本，本版增加了对各产品体验特征和

适用语境的描述，使附表既能承担比较功能，也能支撑主报告中的竞争逻辑判断。

一、核心产品横向对比

产品 / 路线 目标人群 体验特征 更适合关注的场

景

价格带观察

华为系高阶

方案

重视稳定性、希望

高阶能力完整落地

的用户

全场景覆盖感更强，强调

安心感与低使用门槛

夜间、雨雾、复

杂城区、高速长

途

主要集中在中高

端及以上价格带

小鹏纯视觉

/ VLA 路线

对新技术敏感、愿

意尝试复杂场景能

力的用户

路线激进，复杂场景表现

和迭代节奏更容易被感知

窄路、复杂路

口、城市通勤高

频路段

在 15 万至 25 万

元区间具备较强

关注度

理想家庭场

景协同路线

家庭用户、重视舒

适与稳妥体验的用

户

整车协同感强，技术表达

相对克制，但场景体验一

致性较好

家庭出行、夜间

高速、长途巡航

主要集中在家庭

取向较强的中高

端车型

比亚迪规模

化下沉路线

更广泛的大众用户

和主流价格带用户

不强调单项极致，而是更

低门槛地把智驾能力带入

主流市场

日常通勤、高频

城市驾驶

在更低价格带推

动智驾普及的意

义更明显



二、目标人群与体验差异拆解

产品 用户更容易感知到的优势 更可能形成印象的表达 适用语境

华为系

方案

稳定、完整、复杂场景下

的安全冗余感

高阶能力更成熟、更敢持续

使用

适合强调高阶体验和长途出行稳

定性的语境

小鹏路

线

复杂场景能力、路线激进

和更新节奏快

技术感强、前沿感强、城市

复杂场景更敢尝试

适合放在技术敏感型用户和高频

城市通勤语境中理解

理想路

线

舒适、稳妥、与整车体验

协同更强

技术表达克制，但家庭场景

体验更完整

适合放在家庭用户和长途出行语

境中理解

比亚迪

路线

可及性更强、进入门槛更

低、价格带更广

不是最激进，但更容易被主

流用户接触到

适合放在大众市场和价格带重构

语境中理解

三、附表使用说明

横向比较时，应区分“系统方案能力”和“具体车型配置”。同一套方案在不同车型上，硬

件组合和体验上限可能存在明显差异。

涉及销量、市场份额和第三方供应商份额时，需要先确认统计口径，避免在同一表格中直接

并置不同含义的数据。

公开资料中的参数信息需要结合版本背景理解。以享界 S9T 为例，公开资料中同时存在 192

线与 896 线雷达版本，若不说明版本差异，结论容易失真。

本附表更适合作为主报告的支撑材料，用来印证不同路线如何对应不同用户、体验和价格

带，而不直接承担趋势判断功能。



四、附表结论

这张附表的价值不在于给出一个简单的“谁更强”的答案，而在于把不同产品放到同一框架下观

察后，可以更清楚地判断各自服务什么人群、强调什么体验，以及在什么价格带最具竞争力。对

产品分析而言，这种横向整理更适合作为正文判断的支撑材料。

如果将附表与主报告结合来看，可以更直观地看到：技术路线的差异最终会转化为用户差异、体

验差异和价格带差异。这也是为什么一份看似简单的横向表格，实际上可以为后续竞品分析、方

案讨论和定位判断提供更扎实的基础。
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